
     

1 / 3 

 

PRESSEINFORMATION 

 

STUDIO 100 INTERNATIONAL ERWEITERT SEIN 

ERFOLGREICHES DRITTRECHTE-PORTFOLIO 

 

 

München, 20. Januar 2026: Studio 100 International schärft seine strategische Ausrichtung im 

Bereich Third-Party-Lizenzen im deutschsprachigen Raum und setzt konsequent auf Marken 

mit starkem Wachstumspotenzial, internationaler Strahlkraft und regionaler Relevanz. Mit 

Bluey befindet sich bereits seit zwei Jahren eine der weltweit erfolgreichsten Kindermarken im 

Portfolio. Im Herbst 2025 kamen mit Crayola und Tracht Man zwei weitere Themen hinzu, die 

sowohl global als auch lokal für besondere Aufmerksamkeit sorgen. 

 

Bluey: Eine der stärksten Familienmarken  

Bluey entwickelt sich weiterhin äußerst dynamisch und zählt weltweit zu den relevantesten 

Marken für Vorschulkinder und Familien. Die international preisgekrönte Serie wurde kürzlich 

bei den Licensing Awards Germany als „Lizenzthema des Jahres 2025“ ausgezeichnet – ein 

Erfolg, der auch zeigt, wie wirkungsvoll Studio 100 International die Marke im 

deutschsprachigen Markt positioniert und weiterentwickelt. Hohe Markenbindung, starke 

Reichweiten und eine stetig wachsende Nachfrage im Handel unterstreichen die anhaltende 

Stärke von Bluey und ihr Potenzial für weitere Partnerschaften. 

 

Crayola: Kreativität als Markenbotschaft  

Mit Crayola vertritt Studio 100 International ab sofort eine der weltweit bekanntesten 

Kreativmarken. Seit über 120 Jahren steht die US-Marke für kreative innovationsgetriebene 

Produkte mit klarem Markenversprechen: Kinder in ihren kreativen Erfahrungen stärken.  

 

Von Washimals über Modelliermasse, Bastelsets für Kinder, Malsets und Filzstifte bis hin zu 

Apps und YouTube-Formaten bietet Crayola ein vielfältiges und vielseitiges Sortiment. 

Nachhaltige Produktion und Verpackung sind zentrale Elemente der Markenstrategie. Dies 

schafft umfangreiche Möglichkeiten für Lizenzierungen - von klassischen kreativen 

Produktlinien bis hin zu innovativen Konzepten, die Farbe, Design und Kreativität miteinander 

verbinden. 
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Rob Spindley, Licensing Director International bei Crayola, kommentiert: „Wir freuen uns sehr 

über die Zusammenarbeit mit Studio 100 International, einem etablierten und 

vertrauenswürdigen Player im Family-Entertainment-Segment, der Crayolas Mission perfekt 

ergänzt. Diese Partnerschaft ist ein wichtiger Schritt, um unsere kreative Vision in 

Deutschland, Österreich und der Schweiz noch sichtbarer zu machen.“ 

 

Tracht Man: Bayerischer Humor trifft Popkultur 

Mit Tracht Man erweitert Studio 100 International sein Portfolio um eine Marke mit 

einzigartigem Profil: den ersten echten bayerischen Superhelden. Ausgerüstet mit Lederhose 

und seiner legendären Knödelkanone schützt er München und Bayern vor übernatürlichen 

Gefahren, verrückten Wissenschaftlern und mythischen Kreaturen – stets mit einer ordentlich 

krachenden Portion bajuwarischem Humor. Eine gelungene Fusion aus Comic-Action, 

Augenzwinkern und lokal inspiriertem Produktpotential.  

 

Die Marke begeistert weit mehr als die klassische Kinder-Zielgruppe und eröffnet 

umfangreiche Möglichkeiten für Produkte und Kampagnen – mit einer Anziehungskraft, die 

weit über Bayern hinausreicht. Geschaffen vom bayerischen Comiczeichner und Verleger 

Chris Kloiber, erscheinen die Tracht Man Comics auf Deutsch, Bayerisch, Englisch und 

Japanisch. Bis heute wurden über 60.000 Exemplare verkauft; die Social-Media-Community 

wächst kontinuierlich. 

 

„Unser klares strategisches Ziel ist es, Marken mit echtem Entwicklungspotenzial im DACH-

Raum aufzubauen – unabhängig davon, ob sie global bereits etabliert sind oder durch 

regionale Stärke überzeugen. Bluey, Crayola und Tracht Man ergänzen unser Portfolio perfekt: 

Sie stehen für Kreativität, Familiennähe, kulturelle Relevanz und starke Communitys. Wir 

freuen uns darauf, gemeinsam mit unseren Partnern neue Impulse für Handel und 

Konsument:innen zu setzen und diese Marken nachhaltig im Markt zu verankern.“, so Joachim 

Knödler, Head of Licensing, Studio 100 International. 
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Studio 100 International 
Studio 100 International ist ein weltweit führendes Produktions- und Vertriebsunternehmen, das sich auf 
hochwertige Filme und Serien für Kinder und Familien spezialisiert hat. Das Unternehmen mit Sitz in München 
vertritt ein Portfolio bekannter Marken wie Die Biene Maja, Mia and me, Heidi, 100% Wolf und Das Haus Anubis. 
Studio 100 International ist außerdem in der globalen Lizenzierung von Markenrechten tätig und betreibt mit Studio 
Isar Animation sein eigenes innovatives Produktionsstudio.  
Das Unternehmen ist Teil der belgischen Studio 100 Gruppe, die unter anderem große Freizeitparks in Belgien, 
Deutschland, den Niederlanden, Polen und Tschechien betreibt. Für weitere Informationen: 
www.studio100international.com 
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