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Sie dribbeln, stirmen und gratschen, dass die Fetzen fliegen - die Wilden FuBballkerle
verbringen jede freie Minute auf dem Bolzplatz. Gemeinsam stellen sie sich jeder
Herausforderung und nehmen es sogar mit der Clique vom fiesen Michi auf!

KULTFAKTOR

DIE WILDEN KERLE sind in den vergangenen 20 Jahren dem einfachen

,Merchandising zum Film" entwachsen. Sie sind heute ein dauerhafter

Bestandteil unserer Medien- und Produktwelt.

* >17 Mio. verkaufte Blcher

* 6 erfolgreiche Kinofilme mit >11 Mio. Besuchern - auf Disney+
und anderen Streaming-Plattformen

» Serie (26x24) mit regelmaBiger Ausstrahlung auf KiKa (1x /Jahr,
zuletzt Sommer 24)

ZIELGRUPPE

Heute erreichen die Kerle zwei unterschiedliche Generationen:
1) Jungen & Méadchen, 6-12 Jahre
2) Junge Erwachsene (Generation 7)
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Die ikonischen Designelemente
- das Orange-Schwarz, die
markanten Zahne, das zottelige
Icon und der Slogan ,Alles ist
gut, solange du WILD bist" -
sind Kult.

Gerade in der aktuellen Zeit

haben Die Wilden Kerle ein

enormes Potenzial im Retro-
Bereich - mit den Social
Media Stars der Gen Z...




Joachim Masannek Joachim Masannek Joachim Masannek

DIERBUCEIER

Die Wilden Kerle sind die erfolgreichste
Kinderbuchreihe fiir wilde Jungs und Madchen:

« Uber 12 Mio. verkaufte Exemplare in
Deutschland und tber 17 Mio. weltweit

e Uber 3,9 Mio. verkaufte Horspiel-Tontrager

e 14 Bande

Auch FuBballprofis wie
@Martin Hinteregger
sind Fans...




INIERNATIONALE

e Blcher in 24 Sprachen Ubersetzt, in 33
Lander verkauft
e Bestseller in Spanien, Holland, Tirkei
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AUSZEICHNUNGEN
Kindermedienpreis ,Der WeiRe Elefant” 2003
VGF-Nachwuchsproduzentenpreis im Rahmen des
Bayerischen Filmpreises 2003
Deutscher Filmpreis 2004 in Silber in der Kategorie ,Bester
Kinder- & Jugendfilm”
,Giffoni Italien“: 4x Platz 1 bester Kinder- und Jugendfilm

(2004, 2005, 2006, 2016)
The Chicago International CHILDREN'S FILM FESTIVAL 2006

02.03.2006

02.10.2003 17.02.2005

Mit 2,5 Millionen
Zuschauer*innen einer der

zehn erfolgreichsten Filme T =%
Giberhaupt an den deutschen +
Kinokassen! ' A
01.02.2007 21.02.2008
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DIENVES ERIER--

Die wilden Kerle

Wah k 5,0/10 (2K) 15Std. 34 Min. 2003 (o)
@ Mit Disney+ ansehen

* Aktuelle Streaming-Plattformen

MAGENTA
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e Aktueller Sender leKA
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UNTER DEN BELIEBTESTEN JUGENDSERIEN

Die Wilden Kerle profitieren bis heute von ihrer TOP MARKENBELIEBTHEIT
in den Jahren 2007 und 2008. Diese Jahre wurden zum Fundament eines
Kults, den die 7- bis 10-]Jahrigen von damals bis heute als GenZ

weitertragen. /
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@julianbenz_offiziell (40k)
Megapark Mallorca Artist

SOCIA ME@HA;@L@E’@JJ

@helenaaland (6,5k)
Fashion Designer

@giuliagwinn (627k)
Football player, German national team
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Bekleﬁung' & Accessoires
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. ' Amazon Fashion

Apparel Kollektion
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Apparel Kollektion

SRREADSHIRIT




Die FuBballe sind zuriick!
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License
Factory

Weitere Lizenzpartner

WIKO & LIGERSE FAGCTORY
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* Lesungen (10 Lesungen / Monat deutschlandweit)

« Sonderbande zu den Meisterschaften (Manner- &

Frauen-WM)
. WIR SIND DABEI
* Kino-Events (Lesungen kombiniert mit - m‘"‘%
Filmvorfuhrungen) R

Weitere Events: Auftritte des Autors und Interviews
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auf prominenten Podien, wie z.B. DFB-Kulturstiftung, T Bl O LESE-KICKER
Toni Kroos Academy, Olympiapark Festival, P = » ¥ 2022

. . \ Wilde Kerle Band 5 % - Juli Der Preis fiir d
Preisverleihungen u.v.m.) : : 5 o B b i
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Joachlm Knodler

joachim.k@studio100int. corﬁ‘

Head of Licensing - «
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